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RTB House to globalna spółka sektora e-commerce, która dzięki w stu procentach
autorskiemu mechanizmowi zakupu reklam opartemu na algorytmach deep
learningu umożliwia osiągnięcie reklamodawcom wyjątkowo wysokich wyników.
Innowacyjna firma rozpoczęła działalność w 2012 roku. Od tego czasu założyła
oddziały na całym świecie, w tym w Nowym Jorku, Londynie czy Dubaju, zaś 
w 2018 utworzyła dwa wyspecjalizowane działy zajmujące się tworzeniem nowych
rozwiązań z zakresu marketingu i technologii.

Z RTB House współpracę rozpoczęliśmy w 2016 r., odpowiadając za szeroko
pojmowane działania promocyjne na rzecz Klienta. Głównym celem agencji było
zbudowanie rozpoznawalności spółki w branży e-commerce poprzez promocję
nowatorskich usług firmy. Do celów pośrednich należało komunikowanie
bieżących sukcesów spółki i informowanie o jej rozwoju, a także kreacja
eksperckiego wizerunku kluczowych pracowników RTB. Aby je osiągnąć,
postawiliśmy na mieszane narzędzia z zakresu PR i marketingu, sięgając m.in. 
po media relations, content marketing, SEO PR oraz expert branding.

Przez lata udanej, owocnej współpracy informacje na temat narzędzi
proponowanych przez RTB House ukazywały się w najważniejszych mediach
technologicznych, marketingowych i biznesowych. Udane kampanie długo- 
i krótkoterminowe (jak sponsoring drużyny RTB Warsaw MIMotaurs startującej 
w międzynarodowych wyścigach autonomicznych dronów) pozwoliły zbudować
wyjątkową pozycję spółki jako innowatora branży. Dziś RTB House obsługuje
ponad 1500 klientów na całym świecie, w tym największe marki, jak Adidas,
Allegro czy Trivago.

Projekt

Strategia

Efekty


